






 



 

1.1 Vorbemerkungen 

1.2 Unzulässige Werbung 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

1.3 Internationale Vorschriften, TV 



1.4  Werbeträger und werbetreibende Firma 

▪ 

▪ 

1.5 Zulässigkeit und Möglichkeiten von Werbung 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 



 

2.1 Vereinsemblem 

2.2 Hinweis 

▪ 

▪ 

▪ 

2.3 Logo 

▪ 

▪ 

▪ 

2.4 Herstellerlogo 

 

 

▪ 

▪ 

▪ 



 

 

6.1 Definition Ausrüstungsgegenstände 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

6.2 Werbung an den Anzeigetafeln 



6.3 Werbung auf dem Spielball 

6.4 Werbung auf dem Standfuß der Korbanlage  

6.5 Werbung auf dem Korbarm 

▪ 

▪ 



▪ 

6.6 Werbung auf dem Spielbrett 

 

 



 

7.1 Werbung an und um das Spielfeld 

7.2 Spielfeldboden 







7.3 Räume um das Spielfeld 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 







7.4  Werbung am Anschreibertisch 

7.5 Werbung auf der 2. Bandenreihe 

▪ 

▪ 



7.6 Bandenwerbung 

▪ 

▪ 

▪ 



7.7 Werbung mit LED-Videobanden 





7.8 Werbung mit Flugobjekten 

▪ 

▪ 

▪ 

▪ 

7.9 Sonderwerbeflächen 



 

 

 

 

 

10.1 Logo und Titel 



10.2 Nutzungsrechte Klub-Marken 

10.3 Spielfeld 



10.4 TV-Bandensequenz 

10.5 Bälle und Ballwagen (Exklusivrecht Spalding) 



10.6 Ringbefestigung, Spielbrettpolsterung und Spielbrettoberkante 

10.7 24-Sekunden-Uhr 

10.8 Ligalogo auf Spielbekleidung 

10.9 Promotion 

10.10 Weitere werbliche Aktivitäten in der Spielhalle 



10.11 Eintrittskarten für BBL-Sponsoren 

10.12 Jingles & Spots 

10.13 Saison- und Programmhefte, Printerzeugnisse 



10.14 PR-Maßnahmen, Sponsorenboards (Off air), TV-Interview-Backdrop (On air) 

10.15 Digitale Plattformen 



 

 

 

 

 

 

 



 

10.16 Aktivierungsmaßnahmen Ligapartner Barmer 

 

 

 

 

 



 

 

13.1 Medienrichtlinien 

13.2 Medien-Training 



13.3 Presseplätze 

13.4 Presseraum und Pressekonferenz 

13.4.1  Zweck und Ausstattung des Presseraums 



13.4.2  Pressekonferenz und Interview-Bereich 



13.4.3 Pressekonferenz „on demand“ 

13.5 Zurverfügungstellung von Bewegtbildmaterial zur Nutzung auf den Klub-

Homepages und den Social-Media-Kanälen 

 





 



 





 



13.5.1 Zurverfügungstellung von eigenproduziertem Bewegtbildmaterial für die BBL 

GmbH 

13.5.2 Technische und formale Anforderungen für TV-Live-Übertragungen 

13.6 Audiorechte 



13.7  Bildmaterial, Fotoservice 

- 

- 



- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 



13.8 Einsatz von Korb-Kameras 

13.9 Produktion eigener oder fremder Medienformate 



13.10 Pflichten des PR-Managers 

13.10.1 Liga-Bezeichnung, Liga-Logo und Schreibweise 

13.10.2 Vor- und Nachberichte 

13.10.3 Zuschauerzahlen 

13.10.4 timmen zum Spiel 




